Colegio Nacional de Profesores Certificados

Caso Practico Primera Unidad
El Secreto de la Tiendita de Don
Pepe

Una obra teatral que ensena los principios fundamentales
de la microeconomia a través de |a historia de Don Pepey

su tienda de abarrotes, con la ayuda de su nieta Sofia,

estudiante de economia.
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Personajes Principales

Don Pepe

El dueno de una tienda de
abarrotes. Un hombre de
buenos principios y un gran
corazon que heredo su
negocio pero enfrenta
dificultades econdmicas.

Sofia

Su nieta, una estudiante de
economia que ayudara a
Don Pepe a entender los
principios microecondmMicos
para mejorar su negocio.

Clientes del pueblo

Representan a los
consumidores y la demanda
en el mercado local, siendo
parte fundamental de la
dindmica econdmica de la
tienda.



Acto I: El Problema de la
Escasez

Escena 1: La tienda vacia

La tienda de Don Pepe |luce vacia. Hay muchos productos,
pero pocos clientes.
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Narrador: Don Pepe, un hombre de buenos principios y > T a 7

un gran corazon, habia heredado una tienda de
abarrotes. Con el tiempo, se dio cuenta de que su
negocio no iba bien. Habia mucho trabajo, pero poco
dinero.




Escasezy

Recursos Finitos

Sofia llega a la tienda y ve la situacion. Le explica a Don

Pepe que el problema principal de la economia es la

escasez. los recursos son limitados (el dinero para comprat,
el tiempo para trabajar) mientras que los deseos son
ilimitados (la gente quiere comprar comida, ropa, y
también irse de vacaciones).

[J La escasez es el problema econémico
fundamental; recursos limitados frente a deseos
ilimitados.




Costo de Oportunidad

Sofia le pregunta a su abuelo sobre su costo de

oportunidad. "; Qué estas dejando de hacer por

estar aqui, si no ganas suficiente? Podrias estar 1
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en casa descansando o dedicandote a tu jardin".

El costo de oportunidad es el valor de la mejor
alternativa a la que se renuncia al tomar una

decision.
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Acto Il: La Danza del
Mercado

Escena 2: Andlisis microeconomico

Sofia decide analizar el negocio de su abuelo con los
principios de la microeconomia.

Unlock your potential with
data-driven economics

Gain practical skills and insights from leading economists
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Demanda y Oferta

1 2
Ley de la Demanda Ley de la Oferta
Cuando el precio de un producto sube, la Cuando el precio sube, los productores (en este
cantidad que la gente quiere comprar baja. caso, Don Pepe) quieren vender mas.

Sofia le explica que el precio de los productos se determina por la interaccion entre la demanday la
oferta.



Equilibrium

Equilibrio de
Mercado

Sofia y Don Pepe se dan cuenta de que no han
encontrado el equilibrio de mercado. Es el
punto ideal en el que la cantidad de productos
que los clientes quieren comprar es igual a la
cantidad que Don Pepe puede ofrecer, y no hay
escasez ni excedentes.



Acto lll: La Intervencién y los Incentivos

Escena 3: Aplicando lo aprendido

Sofia y Don Pepe comienzan a aplicar lo aprendido.

01

Sofia le explica a Don Pepe que debe usar los
incentivos econdmicos para que la gente compre.
Un precio mas bajo para los productos basicos, por
ejemplo, podria animar a mas personas a comprar

en la tienda.

02

El gobierno local introduce un nuevo subsidio a los
productores de pan para que el precio se mantenga
bajo. Esto reduce el costo para Don Pepe, quien
aprovecha para ofrecer pan fresco a un precio muy
accesible. Por otro lado, un nuevo impuesto sobre los
dulces hace que Don Pepe pague un poco mas, lo
que, segun Sofia, tiene como objetivo desincentivar

SU consumeo.



Subsidios e Impuestos en Accién

Subsidios Impuestos
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El subsidio al pan permite a Don Pepe ofrecer pan fresco a El impuesto sobre dulces aumenta los costos,

precios accesibles, atrayendo mas clientes. desincentivando su consumo segun la politica
gubernamental.



Acto IV: El Exito y la Leccién
Final

b - Escena 4: La transformacion
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Narrador: Gracias a los consejos de Sofia, Don
Pepe ajusta sus precios, ofrece promociones
y gestiona su inventario de manera mas
inteligente.

La tienda de Don Pepe se llena de gente.




Concepto final: El negocio prospera. Don Pepe se da
cuenta de que la microeconomia no es un tema abstracto,
SiNno una herramienta practica que le ayudod a entender las
decisiones de sus clientes y a tomar mejores decisiones

para su negocio.

() El conocimiento de cémo los agentes econdmicos
toman decisiones ante la escasez de recursos y
como interactuan en los mercados fue la clave

para su éxito.
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Caso Practico Sequnda Unidad
La Aventura de la Chef Renata




Personajes

Renata Don Carlos

Una chef talentosa que quiere abrir su propio Un mentor sabio, dueno de un exitoso negocio
restaurante. de comida.

Clientes Proveedores

Representan a los consumidores. Representan a los mercados de factores de

produccion.



Acto I: El Problema de la
Eleccion

Escena 1: La cocina de Renata esta
llena de ideas, pero su cartera esta
casi vacia.

Narrador: Renata sonalba con abrir su propio restaurante de

alta cocina, pero su presupuesto era limitado. Se

enfrentaba al dilema fundamental de |la
1 .CcOMO Mmaximizar su satisfaccion con recursos
limitados?




Preferencias y Curvas de Indiferencia

Concepto clave: Preferencias y Curvas de
Indiferencia

Don Carlos, su mentor, le explica que debe
pensar en lo que los clientes quieren. "Cada
cliente tiene sus propias .No
todos valoran lo mismo. Puedes
representarlo con algo llamado

, que muestran las diferentes

combinaciones de platillos que dan el \\§
Mismo nivel de satisfaccion a un cliente". ¥ i'/.
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Restriccion Presupuestal

Concepto clave: Restriccion Presupuestal

Don Carlos saca una servilleta y dibuja una linea. "Esto es tu
. Muestra todas las combinaciones
de platillos que tus clientes pueden comprar con sus
iIngresos y los precios que fijes". Le explica que el objetivo es
encontrar la combinaciéon de platillos que dé la mayor
satisfaccion posible a los clientes, sin salirse de esa linea.



Acto Il: La Eleccién Optima

Escena 2: Renata estudia las
preferencias de sus clientes y los
precios del mercado.

Concepto clave: Eleccién Optima y Maximizacién de la
Utilidad

Renata se da cuenta de que para tener éxito, necesita
ofrecer la "eleccion 6ptima". Es el punto donde la curva
de indiferencia mas alta de sus clientes toca la linea de
su restriccion presupuestal. "Es el punto ideal", le dice
Don Carlos, "donde la gente estda mas satisfecha con lo

qgue ofreces al precio que puedes dar".




Relacién Marginal de Sustitucién

Concepto clave: Relacién Marginal de Sustitucién (RMS)

Don Carlos le presenta el concepto de RIMS. "La RMS es
la tasa a la que un cliente esta dispuesto a cambiar un
platillo por otro sin perder satisfaccion". Le dice a
Renata que su eleccion éptima ocurre cuando la RMS
de sus clientes es igual a la relacion de precios de sus
platillos.




Acto lll: La Curva de
Demanda y los Insumos

Escena 3: Renata debe tomar
decisiones sobre sus ingredientes y
trabajadores.

Concepto clave: Derivacién de la Curva de
Demanda

Renata cambia el precio de su platillo estrella para ver
cOmo reaccionan los clientes. Al hacerlo, se da cuenta de
qgue esta construyendo una . Se observa
que al bajar el precio, mas personas quieren el platillo.



Demanda Derivada de Insumos

Concepto clave: Demanda Derivada de Insumos

1 2 3
Clientes demandan platillos Chef demanda ingredientes Demanda derivada
Los consumidores finales Para satisfacer la demanda de La demanda de insumos
quieren los productos del platillos, necesita insumos depende de la demanda final

restaurante

La chef necesita ingredientes y ayudantes, que en economia se llaman "insumos". Don Carlos le explica que |a
demanda de estos insumos es una ."Tus clientes demandan tus platillos finales, y por eso tu
demandas ingredientes y trabajadores para producirlos. Si la demanda de tus platillos sube, tu demanda de

iInsuMmos también lo hara".



Acto IV: El Exito y la Leccién
Final

Escena 4: El restaurante de Renata
es un éxito.

Narrador: Con el tiempo, Renata no solo aprende a cocinar,
sino a entender la ciencia detras de las decisiones de sus
clientes y de su propio negocio.




La Leccion de la Teoria del Consumidor

01 02 03

Optimizar el mend Fijar precios Contratar personal
Entender las preferencias de los Encontrar el equilibrio entre Gestionar eficientemente los
clientes para crear la oferta satisfaccion del clientey recursos humanos segun la
perfecta rentabilidad demanda

Se da cuenta de que la le dio las herramientas para optimizar su menu, fijar

precios y contratar personal de manera eficiente.



Conclusion: El Equilibrio
Perfecto

Su restaurante prospera porgue ella no solo cocina lo
qgue le gusta, sino lo que sus clientes quieren y pueden
pagar, logrando el equilibrio perfecto entre su pasiony
las realidades del mercado.

La aventura de Renata nos ensena que |a teoria economica
puede ser una herramienta practica y poderosa para tomar
decisiones inteligentes en cualquier negocio, combinando
la creatividad con el analisis cientifico del comportamiento

del consumidor.
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Caso Practico Tercera Unidad
La Pasteleria Magica

Una historia sobre como transformar un sueno en un
negocio exitoso a través de la comprension de |la Teoria de
la Produccion y los Costos.
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Personajes de Nuestra Historia

Leo Senora Elena

Un joven pastelero talentoso, pero La duena de una pasteleria exitosa, su mentora.
desorganizado.

Clientes Trabajadores

Consumidores de pasteles. Empleados de |la pasteleria.



Acto I: El Sueno de un
Pastelero

Escena 1: El Problema de Leo

Leo esta en su peguena cocina. El olor a pasteles es
delicioso, pero los numeros de su cuaderno son rojos.

Leo era el mejor pastelero de la ciudad, pero su negocio,
"Dulces Suenos", no era rentable. La Senora Elena, una
empresaria experimentada, se da cuenta de que el
problema no es |la calidad de los pasteles, sino la falta de
comprension sobre |la Teoria de la Produccidény los
Costos.




Concepto Clave:

La Senora Elena le explica a Leo que el objetivo de una

empresa no es solo vender, sino maximizar el beneficio. Le
ensena la formula del beneficio:

Beneficio(I1) = Ingresos Totales (IT) -
Costos Totales (CT)

Le dice que para ganar mas, debe analizar sus costos, no solo

vender mas pasteles.




Acto Il: El Andlisis de la Produccion

Escena 2: Registrando los Costos

Leo, con la ayuda de |la Senora Elena, comienza a registrar sus costos.

() Concepto clave: Factores de Produccion

La Senora Elena le dice a Leo que debe pensar en sus factores de produccidn: el trabajo de sus
empleados, el capital (los hornos, batidoras) y |la tierra (el espacio de su cocina).



Concepto Clave:
Rendimientos Decrecientes

Leo contrata a un nuevo ayudante, y la produccion
aumenta mucho. Pero al contratar un tercero, el aumento

en la produccidén es menor.

La Senora Elena explica la Ley de Rendimientos
Decrecientes: cuando se afade un factor variable (el
trabajador) a un factor fijo (la cocina), el producto
marginal eventualmente disminuira. Le dice que esto
sucede porgue el espacio de la cocina es limitado.




Concepto Clave:

1 2 3
Corto Plazo Largo Plazo Rendimientos Crecientes
Factores fijos limitan el Todos los factores pueden Local mas grande =
crecimiento variar

produccion mas que
proporcional

La Sefora Elena le habla del largo plazo, donde todos los factores pueden variar. Le explica que si alquila

un local mas grande, con mas hornos y personal, puede lograr rendimientos a escala crecientes. Esto
significa que, al aumentar sus insumos, la produccion aumentara mas que proporcionalmente.



Acto llI: El Manejo de los Costos

Escena 3: Entendiendo los Costos

Leo ahora entiende la importancia de los costos y los usa para tomar decisiones.



Concepto Clave: Costos Fijos y Variables

Costos Variables (CV)
Alguiler de la cocina - Harina
Seguro Azucar
No cambian sin importar cuantos pasteles - Mano de obra
hornee

Varian con la cantidad de pasteles producidos

Leo aprende a clasificar sus gastos.



Concepto Clave:

01 02 03
Definicién Regla de Oro Maximizacién
El costo marginal (CMg) es el Producir hasta que el ingreso La clave para maximizar el
costo de producir un pastel extra. marginal sea igual al costo beneficio.
marginal.

La Senora Elena le ensena que la clave para maximizar su beneficio es producir hasta el punto en el que
el ingreso adicional que obtiene por vender un pastel (ingreso marginal) sea igual a su costo marginal.



FLUﬁHﬁ Acto IV: El Exito y la Leccién
~— Final

Escena 4: La Transformacion

La pasteleria "Dulces Suenos" ahora es un negocio prosperoy

=== organizado.

_;;j_: Leo, aplicando lo aprendido, ajusta sus preciosy su
— *:* !ﬁ produccion. Se da cuenta de que su curva de oferta esta
/ L;{; directamente relacionada con su curva de costo marginal.
@':«@ Si el precio de un pastel sube, él puede y quiere producir
L mas. Si el precio baja mucho y ni siquiera puede cubrir sus
costos variables, es mejor cerrar temporalmente.



De Artista a Empresario

oA =
Antes Después
Solo un artista de la reposteria Un empresario exitoso

Q o

Herramientas Analisis

Optimizacion de factores de produccion Comprension profunda de costos

Leo ya no es solo un artista de la reposteria, sino un empresario. Entiende que el éxito de una empresa se basa en la
optimizacion de sus factores de produccion y el analisis de sus costos. Aprendio que la teoria de la produccion y los costos

es una herramienta fundamental para tomar decisiones inteligentes y transformar un sueno en un negocio exitoso.
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Caso Practico Cuarta Unidad
El Rey del Mercado

Una historia épica sobre las estructuras de mercado y el
poder econdmico, donde un empresario ambicioso
aprende las reglas que gobiernan diferentes tipos de

mercados.
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Los Personajes de Nuestra Historia

El Rey El Sabio Asesor Competidores del
Un empresario ambicioso Un consultor de negocios mercado
que quiere dominar el con profundo conocimiento Representan las diferentes

mercado. en microeconomia. estructuras de mercado.



Acto I: El Reino de la
Competencia Perfecta

El Rey llega a un mercado lleno de vendedores que ofrecen
el mismo producto, manzanas idénticas, a un precio
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uniforme.

Narrador: El Rey, deseoso de expandir su riqueza, se
encuentra en un vasto reino donde no puede influir en
el precio.




El Sabio Asesor le explica que este es un mercado Le dice que aqui, el Rey es un "tomador de

de competencia perfecta. Hay muchos precios". La unica forma de tener éxito es
vendedores y compradores, los productos son producir hasta que el precio sea igual al costo
homogéneos (idénticos) y cualquiera puede marginal.

entrar o salir facilmente.



Acto Il: El Monopolio y el
Poder

El Rey se mueve a otro reino donde él es el unico proveedor
de un elixir magico.

Narrador: El Rey se encuentra con la oportunidad de
tener un monopolio. Se le da el control exclusivo sobre
un recurso clave para crear un elixir.




El Sabio Asesor le explica que en un monopolio, hay un solo vendedor de un bien sin sustitutos cercanos.
El Rey tiene "poder de mercado" y puede controlar el precio.

[J  Pero el Asesor le advierte: el Rey no puede cobrar un precio infinitamente alto. Su estrategia
para maximizar el beneficio es producir la cantidad donde el ingreso marginal es igual al costo
marginal.



Acto lll: La Competencia con
Estrategia

El Rey entra a un mercado lleno de vendedores de ropa de

marca y un mercado con solo unas pocas companias de
tecnologia.

Narrador: El Rey aprende que no todos los mercados
son tan extremos.

NEOTECH
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Primero, el Sabio Asesor le muestra la competencia monopolistica. AqQui hay muchos vendedores, como
en el primer reino, pero cada uno ofrece un producto "diferenciado".

"Puedes vender ropa de marca", le dice, "tu producto es similar a otros, pero la marca, el disefo y la
publicidad te dan un poder de mercado limitado".



Luego, van al reino de |la tecnologia. El Asesor le
explica que este es un oligopolio. Hay solo unas
pocas empresas grandes.

"Las decisiones de una afectan a las demas", le
dice. "Cada movimiento, ya sea de precio o
produccion, debe ser estratégico y considerar la

reaccion de los competidores".

El Asesor le dice que la Teoria de Juegos y el
Dilema del Prisionero son herramientas clave

para navegar en este reino.



Acto IV: La Conclusion del
Vigje
El Rey vuelve a su castillo, mas sabio y listo para gobernar.

Narrador: El Rey se da cuenta de que no hay un solo
camino hacia el éxito. Cada mercado tiene sus propias
reglas.




El Sabio Asesor |le dice que el éxito no se trata de dominar, sino de comprender. Le ensena que la clave es
usar el analisis marginal en cada estructura de mercado.

01 02
Competencia Perfecta Monopolio

Ser tomador de precios Ejercer poder de mercado
03 04

Competencia Monopolistica Oligopolio

Diferenciar productos Pensar estratégicamente



Conclusion

No importa si es un vasto mercado de
competencia perfecta, un monopolio, o un
oligopolio

Entender las reglas y la dinamica de cada estructura es esencial para tomar decisiones y prosperar en el mundo de los negocios.
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Caso Practico Quinta Unidad
El Misterio de la Ciudad de

Cristal

Una historia de microeconomia donde el Detective Marco
resuelve los misterios econdmicos de una ciudad perfecta
qgue enfrenta problemas reales del mercado.
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Los Personajes de Nuestra Historia

El Detective Marco El Alcalde La Fabrica de Humo
Un analista econdmico Lider de la Ciudad de Cristal Una empresa que contamina
experto en resolver misterios gue busca soluciones el aire de |la ciudad

del mercado

El Jardin Comunitario La Vendedora de Autos

Representa el bien publico que todos disfrutan Simboliza la informacion asimétrica en los

mercados
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El Misterio del Aire Sucio

Escena 1: La Llegada del Detective

El Detective Marco llega a la Ciudad de Cristal, famosa por su belleza, pero ahora envuelta en una neblina de
humo gris.

El Alcalde de |la Ciudad de Cristal [lama al Detective Marco para resolver un problema. La fabrica de |a
ciudad esta produciendo mucho, pero el aire se ha vuelto insoportable.



Concepto Clave: Externalidades Negativas

Marco explica gue esto es una externalidad
negativa. La fabrica no estad pagando por el costo
de la contaminacidon que genera.

El mercado no refleja los costos totales para la
sociedad, lo que lleva a la sobreproduccidon de
bienes contaminantes.




Concepto Clave:

El Alcalde pregunta qué hacer. Marco propone soluciones como:

01 02 03

Impuesto Pigouviano Regulaciones Directas Permisos Transferibles
Para que la fabrica pague porsu  Establecer limites claros de Sistema de permisos de
contaminacion emisiones emisiones comercializables

Esto internalizara el costo, haciendo que la empresa produzca menos y el mercado sea mas eficiente.



Acto Il El Caso del Jardin
Vencido

Escena 2: El Jardin Abandonado

Marco se encuentra con un hermoso jardin comunitario,
pero la gente no quiere pagar para mantenerlo.

El Detective Marco ve un problema similar en el Jardin de
la Paz. Todos lo disfrutan, pero nadie contribuye a su
Mmantenimiento.
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Concepto Clave: Bienes Publicos y el Problema del
Polizén

Marco diagnostica que el jardin es un bien Esto crea un la gente se
publico porque: beneficia sin contribuir, lo que lleva a un

. . . suministro insuficiente del bien.
No es excluible: Nadie puede evitar gue otros

lo usen

No es rival: El disfrute de uno no reduce la
disponibilidad para otros



Concepto Clave:

1 2 3

Problema Identificado Solucién Propuesta Resultado
Jardin publico sin Financiamiento Todos pagan por el beneficio
financiamiento adecuado gubernamental a través de que reciben

Impuestos

Marco le dice al Alcalde que |la Unica solucidn es que el gobierno financie el jardin a través de impuestos,
asegurando que todos paguen por el beneficio que reciben.



USED CAR
EMPORIUM

El Misterio del Auto
Usado

Escena 3: El Mercado Paralizado

Marco visita un mercado de autos usados, donde los
precios son bajos, pero hadie compra.

El dltimo caso del Detective es un mercado paralizado. Los
vendedores tienen autos, pero los compradores dudan.



Concepto Clave: Informacion Asimétrica y Seleccion
Adversa

El Problema La Consecuencia

Marco explica que el problema es la Esto lleva a Ia , donde los
informacién asimétrica: los vendedores compradores temen adquirir un auto de baja calidad
saben la calidad real de los autos, pero los ("un limon").

compradores no pueden distinguirlos.

Con el tiempo, los autos de buena calidad salen del mercado, dejando solo los de mala calidad y
causando el colapso del mercado.



Acto IV: La Leccidn Final

Escena 4: La Despedida del
Detective

El Detective Marco se despide del Alcalde, quien ahora
entiende |los problemas de su ciudad.

Marco le dice al Alcalde que los mercados no siempre son
perfectos. Las fallas de mercado como las externalidades,
los bienes publicos y la informacidon asimétrica requieren
de una intervencion inteligente para lograr resultados
optimos.




Una Ciudad Economicamente Eficiente

Leccion Aprendida Transformacion Gobierno Preparado
La microeconomia no es solo La Ciudad de Cristal esta en Un gobierno que sabe como
teoria, sino una herramienta camino de ser no solo bella, corregir las fallas del mercado
para resolver problemas reales sino también econdmicamente

eficiente

El Alcalde agradece a Marco, quien le ha ensenado que la microeconomia no es solo teoria, sino una
herramienta para resolver problemas reales. Ahora, la Ciudad de Cristal esta en camino de ser no solo bella, sino
también econdmicamente eficiente, con un gobierno que sabe coémo corregir las fallas del mercado.



