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4.1 Competencia Perfecta

La competencia perfecta representa un modelo idealizado de mercado donde |a
interaccion de numerosos participantes, tanto compradores como vendedores, establece
el precio sin gue ninguno pueda ejercer control individual sobre él.

EQUILIBRIUM
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Gran ndmero de participantes

Multiples compradoresy vendedores
pequenos, ninguno dominante.

ds.

Libre entrada y salida

Facilidad para que las empresas entren o
salgan del mercado.

N

Agentes 'precio-aceptantes’

Individualmente, no pueden influir en el
precio, lo aceptan del mercado.

Q

Productos homogéneos

Bienes y servicios idénticos, sin
diferenciacion.
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Informacién perfecta

Acceso completoy transparente a toda la
informacion del mercado.




Caracteristicas de la Competencia Perfecta

Q

Muchos Participantes Productos Homogéneos

Numerosos compradores y vendedores aseguran que Los bienes son idénticos o indistinguibles, eliminando
Nningun agente individual pueda afectar el precio del preferencias por productores especificos.

mercado.

¢ Q

Libre Entrada y Salida Informacién Perfecta

Las empresas pueden entrar o salir sin barreras, Productores y consumidores tienen conocimiento

garantizando beneficios econdmicos nulos a largo completo sobre precios y calidad de productos.
plazo.



4.2 Monopolio y Poder de Mercado

Unico Vendedor Control de Precios

Un monopolio es un mercado con un solo La empresa monopolistica puede influir en el
vendedor que produce un bien o servicio sin precio al controlar |la oferta, a diferencia de las
sustitutos cercanos, otorgandole gran poder de empresas en competencia perfecta.

mercado.



Origenes del Monopolio

Control de Recursos Clave

Una unica empresa controla un
recurso esencial, blogueando la
entrada de competidores al
mercado.

Monopolios Naturales

Economias de escala hacen que
una sola empresa sea mas
eficiente para cubrir toda la
demanda, como en servicios
publicos.

Barreras Legales

Patentes, licencias o derechos de
autor otorgan derechos
exclusivos de produccion,

Impidiendo la competencia.



Maximizacion de Beneficios en Monopolio

Condicién de Equilibrio ‘

Un monopolista maximiza sus beneficios

produciendo la cantidad donde el Ingreso AN

Marginal (IMg) es igual al Costo Marginal
(CMQ).

1aN0J0E

A diferencia de la competencia perfecta, el
precio que establece el monopolista (P) es

superior al costo marginal (CMg), lo que le

1JO0rms

permite generar beneficios econdmicos a |

Dowiopol Marginal Revenue Marginal Cost
largo plazo. = R 7

“PROFIT MAXIMIZATION"
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Regulacién de Monopolios
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La regulacion busca mitigar los efectos negativos del monopolio en la eficiencia y el bienestar social, aplicando diversas medidas para controlar su poder.

2

Establecimiento de Precios Mdximos

Los gobiernos fijan limites a los precios para evitar la explotacion del
consumidor y asegurar la accesibilidad.

<

Politicas Antimonopolio

Leyes y regulaciones destinadas a prevenir fusiones anticompetitivas y
desmantelar estructuras de mercado dominantes.

[ )

Promocién de la Competencia

Se implementan politicas para fomentar nuevos entrantes y reducir las
barreras, estimulando la rivalidad en el mercado.

Regulacién de Servicios Publicos

Control directo sobre monopolios naturales (agua, electricidad) para
garantizar precios justos y cobertura universal.



4.3 Competencia Monopolistica y Oligopolio

Estas estructuras de mercado representan puntos intermedios entre la competencia perfecta y el monopolio, fusionando caracteristicas de

ambas para crear entornos empresariales y mecanismos de precios unicos.

Competencia Monopolistica

Numerosas empresas ofrecen productos similares pero
diferenciados. Existe cierto poder de mercado debido a la distincion
del producto (marca, calidad, disefo), aunque la entrada y salida del

mercado es relativamente facil.

Oligopolio

Caracterizado por un numero reducido de grandes empresas que
dominan el mercado. Las decisiones de una empresa afectan
significativamente a las otras, lo que conduce a una

interdependencia estratégica en precios y produccion.



Competencia Monopolistica

O

Muchos Vendedores

Numerosas empresas
compiten en el mercado,
similar a la competencia
perfecta.

Productos Diferenciados

Cada empresa ofrece
productos similares pero
UNicos, cComo en
restaurantes o ropa de
marca.

d"

Libre Entrada y Salida

La facilidad para nuevas
empresas y salida de
existentes asegura
beneficios econdmicos nulos
a largo plazo.



Diferenciacion de Productos

Poder de Mercado Limitado

La diferenciacién de productos otorga a las empresas un

poder de mercado limitado, permitiéndoles fijar sus propios
precios dentro de ciertos rangos.

Publicidad y Marca Cruciales

La publicidad y la construccion de marca juegan un papel

crucial para destacar y atraer clientes en mercados con
productos diferenciados.




Oligopolio

Un oligopolio es un mercado dominado por
un pegqueno numero de grandes empresas
que producen productos idénticos o
diferenciados. La caracteristica clave es la
iInterdependencia de las decisiones
empresariales, donde cada empresa
considera las acciones de sus competidores

al formular sus propias estrategias.
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Interdependencia Estratégica

&3

Empresa A

Cambio de precio o estrategia

Impacto Directo

Afecta a competidores
R
(an.Y

Reaccion

Respuesta estratégica de las empresas




Teoria de Juegos en Oligopolio

Herramienta Esencial

La teoria de juegos es crucial para analizar
el comportamiento oligopdlico y predecir
decisiones estratégicas.

Las empresas deben evaluar
constantemente las posibles acciones y
reacciones de sus competidores, ya sea
optando por la colaboracion o |a

confrontacion.




Conceptos Clave de Teoria de Juegos

Dilema del Prisionero Equilibrio de Nash
Decisiones individuales racionales que conducen a resultados colectivos Estado donde ningun jugador puede mejorar su resultado
subdptimos, revelando la tensidon entre interés propio y cooperacion. unilateralmente, dado que los demas mantienen sus estrategias,

alcanzando una estabilidad estratégica.




Optimal Pricing
Strategy

Anadlisis Marginal

La base para decisiones
optimas, comparando el
beneficio adicional (ingreso
marginal) con el costo adicional
(costo marginal) de una unidad
mas.

Decisiones de Produccion

Se produce hasta el punto
donde el costo marginal de
producir una unidad adicional
no excede su ingreso marginal.

4.4 Estrategias de Precios y
Produccién

Aplicacién en Precios

Una empresa establece precios
optimos donde el ingreso
marginal (IMg) es igual al costo
marginal (CMg) para maximizar
beneficios.



Estrategias en Competencia Perfecta

P=CMg

En competencia perfecta, la estrategia de
produccidon es directa: la empresa
Mmaximiza su beneficio produciendo hasta
el punto donde el precio de mercado (P) se
Iguala a su costo marginal (CMQ). Esto
refleja la naturaleza de las empresas como
"tomadoras de precios", sin poder individual
para influir en el precio.

Perfect Competition

)
(Price) \ Marginal Cost
)
\ (CMG)
=)




Estrategias en Monopolio

En un monopolio, la clave es producir la cantidad donde el ingreso marginal (IMg) es igual al costo marginal (CMg) para maximizar los beneficios.

Alta precio
& 20
Demanda Ingreso marginal
decreciente (IMg) debajo
Izquierda: Cantidad Derecha: Cantidad
menor mayor
3 N
Costo marginal Interseccion IMg =
(CMg) ascendente CMg (cantidad)
Bajo precio

Andlisis Marginal Discriminacién de Precios

La estrategia principal se basa en el analisis marginal: el monopolista

produce hasta que IMg = CMg, lo que le permite fijar un precio superior
al costo marginal.

Los monopolios pueden aplicar discriminacidon de precios, cobrando
precios diferentes a distintos segmentos de consumidores para
capturar un mayor excedente.



Discriminacién de Precios

Primer Grado Tercer Grado
Precios individuales, personalizados para cada Precios distintos para segmentos de
consumidor segun su maxima disposicion a consumidores identificables.
pagar.

Q =2

Segundo Grado

Precios diferentes por cantidad o por
versiones/caracteristicas del producto.



Estrategias en Oligopolio y Competencia Monopolistica

En oligopolio y competencia monopolistica, las empresas emplean analisis marginal, pero deben
anticipar y responder a las acciones de sus competidores, generando un ciclo estratégico dinamico.

Reaccién del Mercado
Competidores ajustan sus
F@) propias estrategias en
Decision Estratégica
respuesta a la
Empresa evalla opciones @ Implementacion.
considerando la posible
respuesta de los ) L, .
, Ajuste Estratégico
competidores.
La empresa reevalla y adapta
S0

su estrategia en funcion de las
reacciones observadas.



Fijacion de Precios Colusiva

Carteles

Competencia Limitada
Empresa A Empresa C

U‘ A
| —

Beneficios Conjuntos
Empresa B Fijacién de Precios

Los carteles representan acuerdos entre empresas para fijar precios y limitar la competencia, maximizando beneficios
conjuntos. Aungue pueden ser beneficiosos para las empresas participantes, generalmente son perjudiciales para los

consumidores y la eficiencia econdmica.



Guerras de Precios

COMPETITIVE
PRICING DYNA

MICS

NI

Las guerras de precios son una
competencia agresiva donde las empresas

reducen precios para ganar cuota de

mercado.

Aungue benefician a los consumidores a
corto plazo, perjudican a las empresas al
reducir margenesy desestabilizar el
mercado.



Comparacioén de Estructuras de Mercado

®) >

Competencia Perfecta Monopolio
Numerosos vendedores y compradores. Productos Un unico oferente. Control total sobre el precio.Precio
homogéneos. Precio = Costo Marginal (P = CMQ). > Costo Marginal (P > CMq). Altas barreras de entrada.

Libre entrada y salida.

W

Comp. Monopolistica Oligopolio

Muchos vendedores con productos diferenciados. Pocos vendedores dominantes. Decisiones

Poder de mercado limitado. Publicidad clave. interdependientes y estratégicas. Barreras de

entrada moderadas.



Conclusiones: Estructuras de Mercado y
Estrategias

Estrategias Adaptadas

Cada estructura de mercado exige enfoques Unicos de precios y produccion.
Andlisis Marginal Crucial

Permanece como herramienta fundamental para la toma de decisiones.
Variacion en Aplicacion

Su uso se adapta al poder de mercadoy la interdependencia competitiva.

Decisién Efectiva

Comprender estas dinamicas es esencial para el éxito empresarial.
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5.1 Externalidades

Las externalidades son efectos no deseados de
la produccidon o consumo que afectan a
terceros sin compensacion. Representan una
falla de mercado porque el precio no refleja los
costos o beneficios totales para la sociedad.

Cuando los precios no capturan todos los
efectos sociales, el mercado produce resultados

Ineficientes que requieren intervencion.



Externalidades Negativas

Definicién Ejemplo Clasico Problema Econémico
Actividades que imponen Contaminacion de fabricas Costo social > Costo privado
Ccostos a terceros sin afectando la salud publica

compensacion

Las empresas no consideran los costos externos en sus decisiones, llevando a sobreproduccion de bienes
contaminantes.



Soluciones para
Externalidades Negativas

01 02

Impuestos Pigouvianos Regulaciones Directas
Gravar la actividad Establecer limites legales a
contaminante para las emisiones o actividades

internalizar el costo externo  daninas

03

Permisos Transferibles

Crear mercados de derechos de emision que incentiven la
reduccion




Externalidades Positivas

Caracteristicas

Actividades que generan
beneficios a terceros sin
recibir pago por ello.

Beneficio social > Beneficio
privado

Ejemplos Principales

Educacidn universitaria

Investigacion y
desarrollo

Vacunacion masiva

Infraestructura
tecnoldgica




Fomentando Externalidades Positivas

1 2 3
Subsidios Gubernamentales Inversién Pablica Directa Incentivos Fiscales
El gobierno financia Deducciones y créditos para
Reducir costos privados para directamente actividades actividades con beneficios
incentivar mayor produccion beneficiosas sociales

Sin intervencion, el mercado produce menos cantidad de |la socialmente optima de estos bienes.



PUBLIC

5.2 Bienes Publicos e
Informacion Asimétrica

Dos fallas de mercado fundamentales que

requieren comprension profunda para el diseno
de politicas publicas efectivas.

Estas fallas explican por qué ciertos bienesy
servicios No son provistos eficientemente por el
mercado privado.



Caracteristicas de los Bienes Publicos

No Excluibles

Imposible evitar que alguien
los consuma, incluso sin

pagar

No Rivales

El consumo de una persona
no reduce la disponibilidad
para otros

Estas caracteristicas Unicas crean desafios especiales para la provision eficiente en mercados privados.



Ejemplos de Bienes Publicos

Defensa Nacional Alumbrado Piblico Faros Maritimos
Protege a todos los ciudadanos Beneficia a todos los transeuntes, no  Guian a todas las embarcaciones sin
simultaneamente, imposible excluir  se puede cobrar individualmente distincion, imposible cobrar por el

a quienes No pagan impuestos POr SU USO servicio



El Problema del Polizon

]

) 2 =
Free-Rider Suministro Insuficiente Solucion Gubernamental

Individuos que se benefician

El sector privado no puede Financiamiento publico
sin contribuir al costo

recuperar costos mediante impuestos

completamente obligatorios

Sin mecanismos coercitivos, los bienes publicos serian subprovistos por el mercado.



Informacion Asimétrica

Situacion donde una parte en una transaccion posee Mas o
mejor informaciéon que la otra, creando desequilibrios que
afectan la eficiencia del mercado.

Esta falla de mercado genera dos problemas principales
que distorsionan las decisiones econdmicas optimas.




USED CAR
GALAXY

Seleccion Adversa

1 Antes de la Transaccion

El problema surge en la fase de negociacion

2 Informacién Oculta

Una parte no puede distinguir calidades
diferentes

3 Resultado Ineficiente

Los productos de alta calidad salen del
mercado




Ejemplo Clasico: Mercado de Autos Usados

01 02

Informacién Asimétrica Temor del Comprador

Vendedores conocen la calidad real, compradores Compradores temen adquirir vehiculos

no pueden distinguir defectuosos ("limones")
03 04
Espiral Descendente Colapso del Mercado

Precios bajan, autos de calidad salen del mercado Solo quedan autos de baja calidad disponibles



Riesgo Moral

Caracteristicas del Problema

Ocurre después de la
transaccion. Una parte cambia su
comportamiento porque los
costos de sus acciones recaen
sobre el otro.

La persona asegurada o
protegida actua de manera mas
riesgosa porque no asume las
consecuencias completas.

Momento
Post-contractual
Causa

Transferencia de
riesgo

Efecto

Comportamiento
MAs riesgoso



Ejemplo: Sequro Médico y Riesgo Moral

Situacién Inicial

1
Persona adquiere seguro médico completo
Cambio de Comportamiento

2
Reduce cuidados preventivos, asume mas riesgos
Consecuencia
Mayor uso de servicios médicos, costos aumentan
Resultado Final

4

Primas suben para todos los asegurados



5.3 Microeconomia del
Comportamiento

La microeconomia tradicional asume agentes racionales
gue toman decisiones optimas. La microeconomia del
comportamiento incorpora conocimientos de la psicologia
para explicar decisiones reales.

Esta disciplina revela por qué las personas a menudo se
desvian de la racionalidad econdmica pura.



Sesgos Cognitivos y Heuristicas

Sesgos Cognitivos Heuristicas
Errores sistematicos de pensamiento que Atajos mentales que simplifican decisiones
afectan el juicio y la toma de decisiones complejas pero pueden llevar a errores

Estos factores psicolégicos explican desviaciones consistentes de la racionalidad econdmica tradicional.



Sesgo de Anclaje

Informacion Inicial

Primera informacion recibida establece un "ancla"
mental

Ajuste Insuficiente

Decisiones posteriores se basan excesivamente
en esta referencia inicial

Resultado Sesgado

Decisiones subdptimas por dependencia del
punto de partida




Aversion a la Pérdida

12 -




Exceso de Confianza

Conductores Inversionistas Emprendedores
Se consideran mejores que el Creen poder superar al mercado Subestiman probabilidad de fracaso
promedio

La tendencia a sobreestimar capacidades propias lleva a decisiones financieras riesgosas y planificacion
inadecuada.
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Implicaciones de los Sesgos

Cognitivos

Ahorro para Jubilacion

Procrastinaciony
subestimacion de

necesidades futuras llevan

I a ahorro insuficiente

Eleccién de Seguros

Sesgos llevan a cobertura
iInadecuada o excesiva

segun el tipo de riesgo

Decisiones de Inversion

Exceso de confianzay
aversion a pérdidas
generan portafolios
ineficientes



5.4 Andlisis de Casos Practicos

La microeconomia trasciende la teoria académica para convertirse en una herramienta poderosa de
analisis y solucion de problemas reales en negocios y politicas publicas.

Los conceptos estudiados se aplican directamente en situaciones empresariales y gubernamentales
cotidianas.



Aplicaciones en Situaciones

de Negocio

Empresa de Videojuegos

Utiliza elasticidad de la
demanda para determinar
el precio optimo de
lanzamiento.

Analiza sensibilidad del
consumidor a cambios de
precio para maximizar
INgresos.

Evaluacion Ambiental

Analisis de externalidades
para evaluar impacto

ambiental de operaciones.

Cuantifica costos externos
para tomar decisiones
responsables.

Project Chimera




Estrategias de Precios en Videojuegos

01 02

Investigacion de Mercado Modelado de Escenarios

Analizar elasticidad precio de la demanda del Simular diferentes precios y estimar volumenes de
segmento objetivo venta

03 04

Optimizacién de Ingresos Monitoreo y Ajuste

Seleccionar precio qgue maximiza ingresos totales Evaluar resultados y ajustar estrategia segun

respuesta del mercado



Aplicaciones en Politicas Publicas

Impuesto al Carbono Subsidios a Vacunas
Utiliza analisis de externalidades negativas para Aprovecha externalidades positivas para
justificar gravamenes ambientales mejorar salud publica

Los gobiernos aplican teoria microecondmica para disenar politicas que corrijan fallas de mercado
especificas.



Disefno de Programas de Salud
Puablica

1 Identificacion del Problema

Reconocer seleccidon adversa en mercados de seguros de

salud

2 Analisis de Incentivos

Evaluar como diferentes estructuras afectan participacion

3 Disefio de Mecanismos

Crear sistemas que atraigan participantes de todos los

niveles de riesgo

4 Implementacién Sostenible

Asegurar viabilidad financiera a largo plazo del programa




Caso Practico: Impuesto al Carbono

Problema Identificado

Emisiones de CO, como
externalidad negativa no

reflejada en precios

2

Solucién Propuesta

Impuesto que internaliza el
costo social del carbono

3

Resultado Esperado

Reduccion de emisionesy

INncentivos para tecnologias
limpias

La aplicacidon practica de teoria de externalidades permite disenar politicas ambientales efectivas.



Integracion de Conceptos

Bienes Piblicos
Externalidades

No excluibles ni rivales

Efectos no compensados en

terceros (@p)

Informacion Asimétrica

Desequilibrios informativos

Aplicaciones Prdcticas ]

Soluciones reales a problemas Sesgos Cognitivos

economicos o . .
Desviaciones de racionalidad



( MICROECONOMICS

MACROECONOMICS (

A

GAME THEORY

Sintesis: De la Teoria a la
Prdctica

La microeconomia del comportamiento y el analisis de
fallas de mercado proporcionan herramientas esenciales

para comprender y mejorar la toma de decisiones
econdémicas.

Los conceptos estudiados permiten a profesionalesy
formuladores de politicas disenar soluciones mas efectivas
gue consideran tanto la racionalidad econdmica como las
limitaciones humanas reales.



% . + DGOONO Solutions Pricing Features Case Studies e

-

il — / Conclusiones Clave
|

1 Los mercados no siempre son eficientes

(\ | k= 4%y Las fallas de mercado requieren intervencion para

1 o e ‘ lograr resultados 6ptimos socialmente

| 2 laracionalidad perfecta es un mito

Los sesgos cognitivos influyen sistematicamente en
las decisiones econdmicas

Transform your Business
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Textos Fundamentales y Clasicos

Mankiw (2021)

Principios de Microeconomia -
92 edicion. Texto introductorio
ideal para estudiantes que
inician en Mmicroeconomia, con
explicaciones clarasy ejemplos
practicos.

Krugman & Wells (2020)

Microeconomia - 5% edicion.
Enfoque moderno con
aplicaciones del mundo real y
analisis de politicas econdmicas
contemporaneas.

Samuelson & Nordhaus (2021)

Economia - 192 edicion. Obra
clasica que combina rigor
tedrico con aplicaciones
practicas, referencia histdrica en
la ensenanza econdmica.
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Teoria Intermedia

Varian (2014) - Microeconomia
/Intermedia. Enfoque moderno
con matematicas aplicadas

Pindyck & Rubinfeld (2018) -
Microeconomia. Analisis
cuantitativo y casos
empresariales

Parkin (2019) - Microeconomija:

Perspectiva global con
ejemplos internacionales

Textos Avanzados y Especializados

Teoria Avanzada

Nicholson & Snyder (2019) -
Microeconomic Theory.
Principios y extensiones
matematicas

Besanko & Braeutigam (2017) -
Microeconomics. Enfoque
analitico riguroso

Frank (2018) - Microeconomia y
conducta. Integra psicologia
econdmica

Esta bibliografia abarca desde textos introductorios hasta obras
especializadas, permitiendo una progresion natural en el aprendizaje de la

Mmicroeconomia moderna.




