
Análisis Microeconómico 
para la Toma de Decisiones



Unidad 1
Fundamentos de la Microeconomía
Esta unidad establece las bases conceptuales para comprender cómo funcionan los mercados y cómo 

los agentes económicos toman decisiones racionales ante la escasez de recursos.



1.1 Introducción a la Microeconomía

Definición
Rama de la economía que 

estudia el comportamiento 

de agentes económicos 

individuales como 

consumidores, empresas y 

trabajadores.

Objeto de Estudio
Cómo los agentes toman 

decisiones ante la escasez de 

recursos y cómo interactúan 

en los mercados.

Resultado
Determinación de precios y 

cantidades de bienes y 

servicios en los mercados.



Relación con Otras Ramas Económicas

Macroeconomía
Mientras la 

microeconomía se centra 

en lo individual, la 

macroeconomía estudia 

la economía en su 

conjunto, analizando 

variables agregadas 

como PIB, inflación y 

desempleo. Ambas se 

complementan 

mutuamente.

Economía del 
Comportamiento
Integra la psicología para 

entender por qué los 

agentes económicos se 

desvían de las decisiones 

"racionales" que predice 

la microeconomía 

tradicional.

Economía Internacional

Utiliza principios 

microeconómicos para 

analizar el comercio 

entre países y los efectos 

de políticas comerciales 

como aranceles y cuotas.



1.2 Principios Económicos 
Esenciales
La microeconomía se fundamenta en principios clave que 

explican cómo y por qué se toman las decisiones 

económicas en un mundo de recursos limitados.



Escasez: El Problema Económico Fundamental

Recursos 
finitos

Deseos 
ilimitados

Viajes y lujos

Alimentos, vivienda

Tiempo escaso

Dinero limitado

Concepto Clave

Los recursos son limitados, mientras que las necesidades y deseos humanos son ilimitados. Esta es la base de todo problema económico.

Debido a la escasez, las personas y las sociedades deben tomar decisiones sobre cómo asignar sus recursos disponibles de manera eficiente.



Costo de Oportunidad

Definición
El valor de la mejor 

alternativa a la que se 

renuncia al tomar una 

decisión.

Principio Universal
Cada elección implica un 

costo de oportunidad, ya 

que los recursos utilizados 

para una cosa no se 

pueden usar para otra.

Ejemplo Práctico
Si decides estudiar una 

hora, el costo de 

oportunidad puede ser la 

hora de trabajo o de ocio 

que perdiste.



Elecciones Marginales

Comparación

Las decisiones se toman comparando beneficios y costos adicionales 

(marginales) de una acción.

Criterio de Decisión

Se decide hacer algo solo si el beneficio marginal es mayor que el costo 

marginal.

Ejemplo Empresarial
Una empresa producirá una unidad más si el ingreso adicional supera el costo 

de producirla.



Incentivos Económicos
Los incentivos económicos son mecanismos o estímulos que influyen en las decisiones de los individuos y las empresas, 

dirigiéndolos hacia acciones específicas que son deseables para el mercado o la sociedad. Estos pueden ser tanto positivos 

(recompensas) como negativos (penalizaciones), moldeando comportamientos al alterar los costos y beneficios de una 

elección.

Precios

Los precios actúan como señales cruciales en la economía. 

Un aumento en el precio de un bien o servicio incentiva a 

los productores a aumentar su oferta, ya que anticipan 

mayores beneficios. Por otro lado, precios más bajos 

pueden incentivar a los consumidores a demandar más. 

Ejemplo: Si el precio del petróleo sube, las empresas 

petroleras tienen un incentivo para aumentar la 

exploración y extracción.

Salarios

Los salarios son un incentivo fundamental para la fuerza 

laboral. Salarios más altos en ciertas ocupaciones o 

industrias motivan a las personas a invertir en educación, 

desarrollar habilidades específicas o trabajar más horas. 

Ejemplo: Un incremento en los salarios para 

programadores de IA puede llevar a que más estudiantes 

elijan carreras relacionadas con la inteligencia artificial.



Impuestos
Los impuestos pueden ser utilizados para 

desincentivar actividades consideradas 

perjudiciales o para fomentar otras. Impuestos 

altos sobre productos como el tabaco buscan 

reducir su consumo, mientras que exenciones o 

créditos fiscales pueden incentivar la inversión o 

ciertos comportamientos. Ejemplo: Los créditos 

fiscales por la compra de vehículos eléctricos 

incentivan a los consumidores a optar por 

alternativas más sostenibles.

Subsidios
Los subsidios son ayudas financieras o beneficios 

otorgados por el gobierno para apoyar la 

producción o el consumo de ciertos bienes o 

servicios. Estos reducen el costo para el productor 

o el consumidor, incentivando su actividad o 

adquisición. Ejemplo: Un subsidio a los 

agricultores para cultivar maíz puede asegurar un 

suministro estable de este grano y reducir su 

precio en el mercado.



1.3 La Demanda, la Oferta y 
el Equilibrio de Mercado
El mercado es el lugar donde interactúan la oferta y la 

demanda para determinar los precios y las cantidades de 

bienes y servicios.



La Demanda

Concepto

Cantidad de un bien o servicio que los 

consumidores están dispuestos y son 

capaces de comprar a diferentes precios.

Ley de la Demanda

Ceteris paribus, la cantidad demandada 

disminuye cuando el precio aumenta, y 

viceversa.



Determinantes de la Demanda

Demanda

Preferencias del consumidor

Tendencias y gustos

Número de compradores

Tamaño del mercado

Expectativas futuras

Anticipaciones sobre precios

Precios de bienes relacionados

Sustitutos y complementos

Ingresos del consumidor

Poder adquisitivo disponible



La Oferta

Definición
Cantidad de un bien o servicio que los productores 

están dispuestos y son capaces de vender a diferentes 

precios.

Ley de la Oferta
Ceteris paribus, la cantidad ofrecida aumenta cuando 

el precio aumenta.



Determinantes de la Oferta

Costos de Insumos
Cambios en precios de 

materias primas y factores de 

producción.

Tecnología
Avances tecnológicos que 

mejoran la eficiencia 

productiva.

Expectativas de Precios
Anticipaciones sobre precios 

futuros del producto.

Número de Vendedores
Cantidad de empresas 

participantes en el mercado.



El Equilibrio de Mercado

Punto de Equilibrio
Ocurre donde la cantidad demandada es igual a la cantidad 

ofrecida.

• Precio de equilibrio: Precio en el punto de intersección

• Cantidad de equilibrio: Cantidad en el punto de 

intersección

• Sin excedentes ni escasez en el equilibrio



Desequilibrios de Mercado

Precio por Encima del Equilibrio
Hay un excedente de oferta que presiona el precio a la 

baja hasta alcanzar el equilibrio.

Precio por Debajo del Equilibrio
Hay escasez en el mercado, lo que presiona el precio al 

alza hasta el punto de equilibrio.



Elasticidades
Las elasticidades miden la sensibilidad de la cantidad demandada u ofrecida ante cambios en sus 

determinantes, siendo fundamentales para entender el comportamiento del mercado.

Elasticidad-Precio de la 
Demanda
Mide cómo la cantidad 

demandada responde a 

un cambio en el precio del 

bien.

Demanda Elástica
Un pequeño cambio en el 

precio provoca un gran 

cambio en la cantidad 

demandada.

Demanda Inelástica
La cantidad demandada 

cambia poco ante 

variaciones significativas 

en el precio.



1.4 Intervención Gubernamental en los Mercados

Los gobiernos intervienen frecuentemente en los mercados para corregir fallos del mercado o lograr 

objetivos sociales específicos mediante diversas herramientas de política económica.



Impuestos

Efectos de los Impuestos
Un impuesto sobre un bien aumenta su costo para 

compradores o vendedores, generalmente reduciendo la 

cantidad de equilibrio.

La carga fiscal se distribuye entre compradores y 

vendedores dependiendo de sus elasticidades respectivas.

Regla clave: Si la demanda es inelástica, los 

consumidores asumen una mayor parte del 

impuesto.



Subsidios

Definición
Pagos del gobierno a 

productores o consumidores 

para apoyar actividades 

específicas.

Mecanismo
Reducen los costos de 

producción o los precios para 

los consumidores.

Resultado
Aumentan la cantidad de 

equilibrio en el mercado 

subsidiado.



Controles de Precios
Los gobiernos establecen límites legales en los precios para proteger a consumidores o productores, 

aunque estas medidas pueden generar ineficiencias en el mercado.

Precio Máximo
Límite legal superior sobre el precio de un bien 

(ejemplo: control de alquileres).

Precio Mínimo
Piso legal para el precio de un bien (ejemplo: 

salario mínimo).



Efectos del Precio Máximo

Cuando está por debajo del equilibrio:

• Genera escasez en el mercado

• Cantidad demandada > Cantidad ofrecida

• Puede crear mercados negros

• Reduce el bienestar económico total



Efectos del Precio Mínimo

Cuando está por encima del equilibrio:

• Crea un excedente en el mercado

• Cantidad ofrecida > Cantidad demandada

• Puede generar desempleo (en mercados laborales)

• Reduce la eficiencia del mercado



Síntesis: Principios Microeconómicos

1 Equilibrio

2 Oferta y Demanda

3 Incentivos y Elecciones Marginales

4 Escasez y Costo de Oportunidad

La microeconomía nos proporciona las herramientas fundamentales para entender cómo funcionan los 

mercados y cómo los agentes económicos toman decisiones racionales en un mundo de recursos 

limitados.



Próximos Pasos en Microeconomía
Con estos fundamentos sólidos, estamos preparados para profundizar en temas más 

avanzados como teoría del consumidor, teoría de la empresa, estructuras de mercado y 

análisis de bienestar económico.

01

Teoría del Consumidor

Análisis detallado de las decisiones de consumo y utilidad.

02

Teoría de la Empresa

Comportamiento de las empresas y decisiones de producción.

03

Estructuras de Mercado

Competencia perfecta, monopolio, oligopolio y competencia monopolística.

04

Análisis de Bienestar

Evaluación de la eficiencia económica y políticas públicas.



Teoría del Consumidor: 
Elección y Utilidad

Unidad 2



Agenda de la Unidad
01

2.1 El Problema de la Elección del Consumidor
Preferencias, curvas de indiferencia y restricción 

presupuestal

02

2.2 Maximización de la Utilidad
Elección óptima y relación marginal de sustitución

03

2.3 Derivación de la Curva de Demanda
Efectos sustitución e ingreso, demanda de 

mercado

04

2.4 La Demanda de Insumos
Mercados de factores y teoría del mercado laboral



2.1El Problema de la Elección 
del Consumidor
La teoría del consumidor analiza cómo los individuos toman decisiones para maximizar su satisfacción o utilidad al gastar 

sus ingresos limitados.



Componentes Principales de 
la Elección

Preferencias y Curvas de Indiferencia
Representan lo que le gusta y no le gusta al 

consumidor. Las curvas conectan combinaciones de 

bienes que dan la misma utilidad.

Restricción Presupuestal
Muestra todas las combinaciones de bienes que un 

consumidor puede comprar con su ingreso limitado y 

precios dados.



Preferencias del Consumidor
Las preferencias del consumidor describen sus gustos y decisiones de compra. Para representarlas 

gráficamente, utilizamos las curvas de indiferencia.

Curvas de Indiferencia
Líneas que conectan todas las 

combinaciones de dos bienes que 

proporcionan al consumidor la misma 

cantidad de utilidad o satisfacción.

Mayor Satisfacción
Las curvas más alejadas del origen 

representan un mayor nivel de satisfacción 

y utilidad para el consumidor.



Características de las Curvas de 
Indiferencia

No se cruzan

Dos curvas de indiferencia nunca pueden intersectarse, ya 

que esto violaría la consistencia de las preferencias del 

consumidor.

Pendiente negativa

Para mantener la misma utilidad, si aumenta el consumo de 

un bien, debe disminuir el consumo del otro.

Convexas al origen

Reflejan la preferencia por combinaciones balanceadas de 

bienes en lugar de especializarse en uno solo.



La Restricción Presupuestal
Los consumidores enfrentan limitaciones financieras que 

determinan qué combinaciones de bienes pueden adquirir.

Definición

La restricción presupuestal 

muestra todas las 

combinaciones de dos bienes 

que un consumidor puede 

comprar con un ingreso y 

precios dados.

Representa el límite de las 

posibilidades de consumo del 

individuo.

Pendiente

La pendiente de la línea 

presupuestal es igual a la 

relación de precios de los dos 

bienes.

Indica la tasa a la que el 

mercado permite intercambiar 

un bien por otro.



2.2
Maximización de la Utilidad

El consumidor busca la combinación de bienes que le 

proporcione la mayor utilidad posible dentro de sus 

limitaciones presupuestales.



La Elección Óptima del 
Consumidor
El objetivo del consumidor es elegir la combinación de bienes que 

le dé la mayor utilidad posible, dada su restricción presupuestal.

Punto de Tangencia

La elección óptima ocurre donde la curva de 

indiferencia más alta toca la restricción presupuestal.

Igualdad de Pendientes

En este punto, la pendiente de la curva de indiferencia 

es igual a la pendiente de la restricción presupuestal.



Relación Marginal de Sustitución (RMS)

La RMS representa la tasa a la que el consumidor está dispuesto a intercambiar un bien por otro, 

manteniendo la utilidad constante.

Definición
Es la pendiente de la curva de indiferencia que 

indica la disposición del consumidor a sustituir 

bienes.

Equilibrio Óptimo
En el punto óptimo, la RMS es igual a la 

relación de precios de los bienes en el 

mercado.



Condición de Equilibrio del 
Consumidor
En el punto de elección óptima se cumple una condición 

matemática fundamental:

Donde la Relación Marginal de Sustitución es igual a la 

relación de precios de los bienes.

Interpretación económica: La tasa a la que el 

consumidor quiere intercambiar los bienes es 

igual a la tasa a la que el mercado se los permite.



2.3Derivación de la Curva 
de Demanda
La curva de demanda individual se deriva del análisis de la elección óptima del consumidor ante cambios en 

los precios.



Construcción de la Curva de Demanda

Variación de Precios
Se observa cómo cambia la 

cantidad demandada de un 

bien a medida que su precio 

varía.

Condiciones Constantes
Se mantienen constantes el 

ingreso del consumidor y los 

precios de otros bienes.

Puntos Óptimos
Al unir los puntos óptimos de 

consumo para cada precio, 

se obtiene la curva de 

demanda.



Efectos del Cambio de Precios
Cuando el precio de un bien cambia, se producen dos efectos simultáneos en el comportamiento del 

consumidor:

Efecto Sustitución
El consumidor sustituye el bien que se ha 

vuelto relativamente más caro por el que se ha 

vuelto relativamente más barato. Este efecto 

siempre causa que la cantidad demandada del 

bien que se abarató aumente.

Efecto Ingreso
Un cambio en el precio modifica el poder 

adquisitivo real del consumidor. Si el precio 

baja, el consumidor se siente "más rico" y 

puede comprar más de ambos bienes.



Análisis del Efecto 
Sustitución

Mecanismo

Cuando un bien se 

encarece relativamente, 

los consumidores 

racionales buscan 

alternativas más 

económicas.
Este comportamiento es 

predecible y siempre opera 

en la misma dirección.

Resultado

La cantidad demandada 

del bien que se abarató 

siempre aumenta debido 

al efecto sustitución.

Es un efecto puro de 

cambio en precios 

relativos.



Análisis del Efecto Ingreso
El efecto ingreso refleja cómo los cambios de precios afectan el poder adquisitivo del consumidor.

1

Precio Baja
El consumidor se siente "más rico" con el 

mismo ingreso nominal

2

Mayor Poder Adquisitivo
Puede comprar más cantidad de ambos 

bienes

3

Bienes Normales
Aumenta el consumo de bienes normales 

cuando se siente más rico



De la Demanda Individual a 
la de Mercado
La demanda de mercado representa el comportamiento 

agregado de todos los consumidores en una economía.

Suma Horizontal
La demanda de mercado es la suma horizontal de las 

demandas individuales de todos los consumidores.

Agregación
Para cada precio, se suman las cantidades 

demandadas por cada consumidor individual.



2.4 La 
Demanda de 
Insumos
La teoría de la demanda se extiende más allá de los bienes 

de consumo hacia los mercados de factores de producción.



Mercados de Factores de Producción
La demanda de insumos presenta características especiales que la distinguen de la demanda de bienes 

de consumo.

Mano de Obra
Los trabajadores ofrecen sus servicios laborales a 

las empresas que los demandan para producir 

bienes y servicios.

Capital
Las máquinas, equipos e infraestructura son 

demandados por las empresas para 

complementar el trabajo humano.



Demanda Derivada de Insumos

A diferencia de la demanda de bienes de consumo, la demanda de insumos es una demanda 

derivada.

Demanda del Bien Final
Los consumidores demandan 

productos terminados en el 

mercado

Demanda de Factores
Las empresas demandan 

insumos para producir esos 

bienes finales

Relación Derivada
La demanda de factores 

depende de la demanda del 

producto final



Decisiones de Contratación de 
las Empresas
Las empresas toman decisiones racionales sobre cuántos 

trabajadores contratar y cuánto capital utilizar.

Principio de Optimización

Una empresa contratará más 

trabajadores o invertirá en 

más capital hasta el punto en 

que el ingreso adicional 

generado por el último 

insumo sea igual a su costo.

Producto Marginal

El producto marginal del 

factor debe igualar su precio 

para alcanzar el equilibrio 

óptimo de producción.



Teoría del Mercado de Factores
Esta teoría analiza cómo se determinan los precios y las cantidades de los insumos en los mercados 

competitivos.

Demanda de Factores
Derivada de las decisiones de 

las empresas

Oferta de Factores
Decisiones de los propietarios 

de factores

Equilibrio de Mercado
Intersección de oferta y 

demanda



El Mercado Laboral Mexicano
El salario de equilibrio en el mercado laboral se establece en la intersección de la curva de demanda y oferta de mano de obra.

Demanda de Mano de Obra

Derivada de las decisiones de las empresas mexicanas sobre 

cuántos trabajadores contratar según su productividad marginal.

Oferta de Mano de Obra

La decisión de los individuos mexicanos de ofrecer su trabajo en el 

mercado laboral formal e informal.



Aplicaciones en el Contexto Mexicano

Decisiones de Consumo

Las familias mexicanas aplican estos 

principios al decidir cómo distribuir su 

ingreso entre diferentes bienes y 

servicios.

Mercado Laboral

Las empresas mexicanas utilizan la 

teoría de demanda de factores para 

optimizar su fuerza laboral y inversión en 

capital.

Política Económica

Los formuladores de política pública 

utilizan estos conceptos para entender 

el comportamiento del mercado y 

diseñar intervenciones efectivas.



Conclusiones Clave

Elección Racional

Los consumidores maximizan 

su utilidad sujetos a 

restricciones presupuestales, lo 

que explica patrones de 

consumo observables.

Demanda Derivada

La demanda de factores 

productivos depende de la 

demanda de bienes finales, 

creando interdependencias en 

la economía.

Equilibrio de Mercado

Los precios y cantidades se determinan por la interacción entre 

oferta y demanda tanto en mercados de bienes como de factores.

La teoría del consumidor proporciona las bases fundamentales para 

entender el comportamiento económico individual y agregado en 

México.



Teoría de la Producción y los 
Costos

Unidad 3



3.1  La Empresa 
y Sus Objetivos

Una empresa es una organización que combina factores de 

producción para crear bienes y servicios. Su objetivo principal en 

la teoría económica neoclásica es la maximización del beneficio.



Definición de Beneficio Económico

Fórmula del Beneficio

Donde π es beneficio, IT son ingresos totales y CT son 

costos totales

Objetivo Principal
Maximizar la diferencia entre ingresos y costos para 

generar el mayor beneficio posible



Clasificación de Empresas por Estructura Legal

Empresas Individuales
Propiedad de una sola persona 

que asume toda la 

responsabilidad y control de las 

decisiones empresariales.

Sociedades
Propiedad compartida entre dos 

o más personas que colaboran 

en la gestión y comparten 

beneficios y responsabilidades.

Corporaciones
Entidades legales 

independientes de sus 

propietarios, con estructura 

organizacional compleja y 

responsabilidad limitada.



3.2  La 
Función de 
Producción
La función de producción es una relación matemática que 

muestra la cantidad máxima de producción que una 

empresa puede obtener con una combinación específica 

de insumos.



Factores de Producción

Tierra
Recursos naturales y espacios 

físicos necesarios para la 

producción

Trabajo
Esfuerzo humano físico e 

intelectual aplicado al proceso 

productivo

Capital
Maquinaria, equipos e 

infraestructura utilizados en la 

producción



Análisis de Corto Plazo

Características del Corto Plazo

• Al menos un factor de producción es fijo

• Generalmente el capital permanece constante

• Solo pueden variar factores como el trabajo

• Limitaciones en la capacidad de expansión

Ley de Rendimientos Decrecientes

A medida que se añaden unidades sucesivas de un 

factor variable a un factor fijo, el producto marginal 

eventualmente disminuirá.

Esta ley explica por qué la productividad no 

aumenta indefinidamente.



Producto Marginal y Productividad

Producto Total
Cantidad total de producción 

obtenida con todos los 

factores

Producto Marginal
Producción adicional 

generada por la última unidad 

del factor variable

Rendimientos Decrecientes
Disminución gradual del 

producto marginal al añadir 

más factores



Análisis de Largo Plazo

Flexibilidad Total
Todos los factores de producción pueden variar según 

las necesidades de la empresa

Cambios Estructurales
Posibilidad de modificar el tamaño de planta, 

maquinaria y otros factores de capital



Rendimientos a Escala

Los rendimientos a escala describen cómo cambia la producción cuando todos los insumos se 

incrementan en la misma proporción.

01

Rendimientos Crecientes
La producción aumenta más que 

proporcionalmente al 

incremento de insumos

02

Rendimientos Constantes
La producción aumenta en la 

misma proporción que los 

insumos

03

Rendimientos Decrecientes
La producción aumenta menos 

que proporcionalmente al 

incremento de insumos



3.3   Análisis 
de Costos
Los costos representan todos los gastos en los que incurre 

una empresa para producir bienes o servicios. Su análisis es 

fundamental para la toma de decisiones empresariales.



Costos a Corto Plazo: Clasificación 
Básica

Costos Fijos (CF)
No varían con el nivel de producción. Incluyen alquiler, 

seguros, salarios administrativos y depreciación de 

equipos.

Costos Variables (CV)
Varían directamente con la cantidad producida. 

Incluyen materia prima, mano de obra directa y 

energía utilizada en producción.



Costo Total y Su Composición

El Costo Total es la suma de todos los costos fijos y variables incurridos en la producción.



Costo Marginal: Concepto Clave

Definición y Fórmula

El costo marginal es el costo adicional de producir una unidad extra 

de producto.

Donde ΔCT es el cambio en costo total y ΔQ es el cambio en cantidad 

producida.

Importancia Estratégica

• Determina el nivel óptimo de producción

• Guía decisiones de expansión

• Base para fijación de precios



Costos Promedio: Análisis Detallado

CFP
Costo Fijo Promedio

Disminuye constantemente al 

aumentar la producción

CVP
Costo Variable Promedio

Puede aumentar o disminuir 

según la eficiencia

CTP
Costo Total Promedio

Suma de costo fijo promedio y 

variable promedio



Comportamiento de las Curvas de Costo
Las curvas de costo muestran patrones específicos que reflejan la eficiencia productiva de la empresa.

1

Fase Inicial

Costos promedio altos debido a subutilización de factores fijos

2

Fase Óptima
Costos promedio mínimos con utilización eficiente de recursos

3

Fase de Saturación

Costos promedio crecientes por limitaciones de capacidad



Costos a Largo Plazo

Características Principales

• Todos los costos son variables

• Mayor flexibilidad en decisiones

• Posibilidad de cambiar escala de producción

• Optimización de todos los factores

Curva CTP-LP

La curva de costo total promedio a largo plazo 

tiene forma de "U" y muestra el costo más bajo 

para cada nivel de producción cuando todos los 

insumos pueden variar.



Economías y Deseconomías de Escala

Economías de Escala
Reducción de costos unitarios al 

aumentar la escala de 

producción

Escala Óptima
Punto de mínimo costo donde la 

eficiencia es máxima
Deseconomías de Escala

Aumento de costos unitarios por 

problemas de coordinación y 

gestión



3.4   La Oferta 
de la Empresa y 
la Industria
El análisis de la oferta examina cómo las empresas toman 

decisiones de producción y cómo estas decisiones individuales se 

agregan para formar la oferta de toda la industria.



La Decisión de Producción de la Empresa

Condición de Maximización de Beneficios

Una empresa maximizadora de beneficios produce hasta el punto donde el ingreso marginal iguala al costo 

marginal.

Ingreso Marginal
Ingreso adicional obtenido por 

vender una unidad extra del 

producto

Punto de Equilibrio
Donde IMg = CMg determina la 

cantidad óptima a producir

Maximización
Este punto garantiza el máximo 

beneficio posible para la 

empresa



Competencia Perfecta: Caso Especial

Condiciones Especiales

En competencia perfecta, la 

empresa es tomadora de 

precios, lo que significa que:

Por tanto, la condición de 

maximización se convierte 

en:

Implicaciones

• La empresa no puede 

influir en el precio

• Debe aceptar el precio 

del mercado

• Su decisión se centra 

únicamente en la 

cantidad

• El precio guía la 

producción óptima



La Curva de Oferta de la Empresa

La curva de oferta individual muestra las cantidades que una empresa está dispuesta a producir a 

diferentes niveles de precio.

01

Base de la Curva
La curva de oferta es la curva de 

costo marginal por encima del 

costo variable promedio

02

Punto de Cierre
Si el precio cae por debajo del 

costo variable promedio, la 

empresa cierra temporalmente

03

Decisión Racional
La empresa solo produce cuando 

puede cubrir al menos sus costos 

variables



Punto de Cierre y Decisiones Operativas

1

Análisis de Viabilidad
La empresa compara el precio de mercado con sus costos 

variables promedio para determinar si debe continuar 

operando.

2

Estrategia de Cierre
Cuando P < CVP, es mejor cerrar temporalmente y solo 

asumir los costos fijos que seguir produciendo con pérdidas 

mayores.



La Oferta de la Industria a Corto 
Plazo

Agregación Horizontal

La curva de oferta de la 

industria se obtiene 

sumando horizontalmente 

las curvas de oferta de 

todas las empresas 

individuales.

Esto significa sumar las 

cantidades que cada 

empresa produce a cada 

nivel de precio.

Características

• Refleja la capacidad 

total de la industria

• Número fijo de 

empresas en el corto 

plazo

• Limitada por la 

capacidad instalada

• Pendiente positiva 

debido a costos 

crecientes



La Oferta de la Industria a Largo Plazo

A largo plazo, la dinámica de la oferta cambia significativamente debido a la entrada y salida de 

empresas del mercado.

Beneficios Económicos
Atraen nuevas empresas al 

mercado

Entrada de Empresas
Aumenta la oferta total de la 

industria

Equilibrio
Los beneficios se reducen 

hasta llegar a cero

Pérdidas Económicas
Provocan la salida de 

empresas del mercado



Tipos de Industrias según Costos

Costos Constantes
La curva de oferta a 

largo plazo es 

horizontal. Los costos no 

cambian con la escala 

de la industria.

Costos Crecientes
La curva de oferta tiene 

pendiente positiva. Los 

costos aumentan con la 

expansión de la 

industria.

Costos Decrecientes
La curva de oferta tiene pendiente negativa. Los costos 

disminuyen con economías externas.



Entrada y Salida de Empresas

1Condiciones de Entrada

Las empresas entran cuando esperan 

obtener beneficios económicos positivos en 

el largo plazo 2 Proceso de Ajuste

La entrada aumenta la oferta y reduce el 

precio hasta eliminar los beneficios 

extraordinarios3Condiciones de Salida

Las empresas salen cuando enfrentan 

pérdidas económicas persistentes
4 Equilibrio Final

El mercado alcanza un equilibrio donde las 

empresas obtienen beneficio económico 

cero



Elasticidad de la Oferta

Factores 
Determinantes

• Flexibilidad de los 

factores de 

producción

• Tiempo disponible 

para ajustar la 

producción

• Capacidad 

instalada 

disponible

• Costos de 

almacenamiento

Implicaciones Económicas

Una oferta más elástica permite 

mejor respuesta a cambios en la 

demanda y mayor estabilidad de 

precios.

La elasticidad es generalmente 

mayor en el largo plazo debido a la 

mayor flexibilidad para ajustar 

todos los factores.



Aplicaciones Prácticas de la Teoría

Planificación Estratégica
Las empresas utilizan el análisis 

de costos para determinar 

precios, niveles de producción y 

estrategias de crecimiento.

Política Económica
Los gobiernos aplican estos 

conceptos para diseñar políticas 

industriales y de competencia 

efectivas.

Decisiones de Inversión
Los inversionistas evalúan la 

viabilidad de empresas e 

industrias usando principios de 

producción y costos.



Síntesis: Teoría de la Producción y los Costos

Objetivos Empresariales

Maximización del beneficio como 

guía fundamental

Función de Producción
Relación entre insumos y productos 

en corto y largo plazo

Análisis de Costos

Clasificación y comportamiento 

de costos fijos, variables y 

marginales

Curvas de Oferta
Decisiones de producción individual 

e industrial

Economías de Escala

Eficiencia y optimización en 

diferentes escalas de producción

Esta unidad proporciona las herramientas fundamentales para comprender cómo las empresas toman 

decisiones racionales de producción y cómo estas decisiones afectan el funcionamiento de los mercados.


